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Feel the inspiration

Salzburg ist einzigartig. Salzburg
inspiriert: Nach 8o Jahren haben sich Land,
Stadt und die Wirtschaft in Salzburg eine
Dachmarke gegeben, um im harter
werdenden Konkurrenzkampf besser
bestehen zu kdnnen. Diese Dachmarke

stief3 bei ihrer Prasentation auf grof3es

Interesse.

ie ersten Impulse fiir eine ge-
meinsame Marke von Land
und Stadt gab es schon vor 80

Jahren. Jetzt wurde diese Vision Wirk-
lichkeit. Land, Stadt und Salzburger
Wirtschaft haben unter einem gemein-
samen Dach zusammengefunden. Die
gemeinsame Marke ist ein starkes Sig-
nal nach aufen in einer Zeit, in der der
internationale Wettbewerb der Regio-
nenimmer hérter wird und diesein der
Werbung immer &hnlicher werden.
Dass das Projekt von Stadt Salzburg,
Land Salzburg und Wirtschaftskam-
mer gemeinsam getragen und umge-
setzt wurde, verdeutlicht die Tragwei-
te. Marken-,, Vater” Wilfried Haslauer:
,,Die Marke Salzburg unterstreicht das
Einzigartige unserer Region”.

Die Marke Salzburg wurde mit Sorg-
falt und unter Einbindung vieler Salz-
burger entwickelt. Thr wird von der
Marktforschungschonheuteeinetiber-

ragende Akzeptanz bescheinigt. Was
ist das Einzigartige, Besondere, Magi-
sche an Salzburg? Anders gefragt: Was
war Salzburg fiir Mozart, Herbert von
Karajan, Max Reinhardt, Thomas Bern-
hard — was ist es fiir die Obauers, fiir
DidiMateschitz, HubertPalfinger, Her-
mann Maier und fiir uns alle?

Eine Quelle der Inspiration

Festspiele, Natur, die Kulisse der Stadt,
die Architektur, das soziale Klima. All
das inspiriert immer wieder Menschen
aus aller Welt zu Hochstleistungen.
Was bringt die Hauptaussage auf den
Punkt:

Salzburg, Feel the inspiration
Auch in der Grafik muss Salzburg un-

verwechselbar sein. Darum gibt es
einen Logotrager, der das Logo noch



DIE DACHMARKE SALZBURG prasen-
tierten Wirtschaftskammer-Direktor
Wolfgang Gmachl, Landeshauptmann-
Stellvertreter Wilfried Haslauer und
Biirgermeister Heinz Schaden.
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typischer macht. Das dynamische
Fiinfeck: es steht fiir die fiinf Gaue aber
auch fir die finf Kennworter in Salz-
burg: Qualitat, Tradition, Kultur, Frei-
zeit, Natur. Die Form stellt Verkniip-
fungen zum Salzkristall her, dem das
Land seinen Namen verdankt.

Die Marke Salzburg als
historische Chance

Salzburg hat gegeniiber den meisten
Regionen, die mit uns im Wettbewerb
stehen, einen entscheidenden Vorteil:
Stadt und Land heifsen gleich. Dies ist
die historische Chance. Die Vision war,
eine einheitliche Marke zu schaffen, die
fir Stadt und Land steht. Und dabei
dochbeidengentigend Spielraum]ldsst,
ihren individuellen Charakter zu beto-
nen und herauszustreichen. In Wirk-
lichkeit ist es gerade das Zusammen-
spiel von Stadt und Land, dass Salz-
burg dieses einzigartige Flair verleiht;
dieser auSergewohnliche Mix von Ba-
rock und Idyll, von Tradition und In-
novation, von Kunst und Natur, von
Urbanem und Landlichem Salzburg.

,,Und auflerdem bucht der Tourist in

San Francisco seinen Besuch in Salz-
burg, egal ob er in der Stadt oder auf
dem Land urlaubt; und der japanische
Investor spricht auch mit seinen Part-
nerninSalzburg”, ohneStadtund Land
zu differenzieren. Abgesehen davonist
es auch Okonomisch sinnvoller, das
Budget fiir die Bewerbung einer Bot-
schaft zu investieren, als das Geld fiir
die Bewerbung mehrerer ,Marken”
aufzusplitten.

Eines steht fest

Die Marke Salzburg kann nur dann ein
Erfolg werden, wenn moglichst viele
Unternehmen und Institutionen diese
Marke fiir sich niitzen. Sie braucht die
Unterstiitzung moglichst vieler grofier,
mittelstandischer und kleiner Marken-
trager. Sorgen wir dafiir, dass die Bot-
schaft ,feel the inspiration” weltweit
einjunges, modernesund dynamisches
Salzburg-Bild pragen kann. Wer wis-
sen will, wie man mit der Marke indi-
viduell die Strale zum Erfolg be-
schreiten kann, informiert sich unter:
www.marke-salzburg.at oder wendet
sich an das MarkenBiiro: Standort
Agentur Salzburg, Stidtiroler Platz 11,
5020 Salzburg, Tel. 0662 /45 132 720.
roland.floimair@salzburgermonat.at

CHARAKTERISIERUNG DES FUNF-
ECKS: Das dynamische Fiinfeck
steht fiir fiinf Gaue und fiir be-

stimmte Kennwerte von Salzburg.
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MARKE SALZBURG IS

FAKTEN

Mehr als 1000
Personen befragt

Der Einfiihrung der Dachmarke
Salzburg gingen umfangreiche Vor-
bereitungen voraus.

Bei der Festlegung der Marke und des
Claims wurden mehr als 1000 Personen
befragt, welche Vorstellungen man mit
Salzburg verkniipft. Salzburg ist dem-
nach ... sympathisch, einzigartig, inter-
national, lebendig, traditionell, reich,
Paradies, Kultur.
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Kunftig soll Salzburg auch sein...
jung, sportlich, vielseitig, fortschrittlich
und bunt.

Um sich einen Standortvorteil zu si-
chern benétigt Salzburg im Wettbewerb
der Regionen die richtige Positionie-
rung, ein einheitliches Auftreten:

Die Marke Salzburg

e schafft Orientierung im uniiberblick-
baren Angebotsdschungel,

e ist ein Qualitatsversprechen, das lang-
fristige Begehrlichkeiten weckt,

¢ schafft es, ein bestimmtes Lebens-
gefiihl zu vermitteln

Das zeigt, wie grof die Chancen fiir eine
Marke Salzburg sind. Denn:

e Salzburg ist ein Qualitatsversprechen

e Salzburg hat eine Fiille von Produkt-
vorteilen

e Salzburg weckt in aller Welt Begehr-
lichkeiten

e Salzburg vermittelt ein spezielles
Lebensgefiihl

monat @



